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Die Preisbildung im Grof3- und Einzelhandel

Der vorliegende Aufsalz vermittelt quantitative Uorstellungen iiber das
Uerhiltnis von freien und gebundenen Preisen sowie itber die Kalkulations-
methoden im ésterieichischen Handel Die Ergebnisse stiftzen sich auf eine
Sondererhebung im Konjunkturtest des Institutes fir den Grofi- und Finzel-
handel, dic etwa 1000 Betriebe mit 10% der gesamien Handelsumsitze

erfafite.

Freie und gebundene Preise

Die Veikaufspreise im Grofi- und Einzelhan-
del werden nicht immer von den Héndlern selbst
gebildet.  Verschiedene Waien (hauptsichlich
Grundnahrungsmittel) unterliegen noch der amt-
lichen Preisregelung nach dem Preisregelungs-
gesetz. Fin andere Waren (hauptsiachlich Marken-
artikel) legen die Lieferanten (Erzeuger oder Grof-
hindle1) oder die Héndler selbst die Verkaufspreise
verbindlich fest oder empfehlen bestimmte Listen-
preise

Im ganzen tberwiegen sowohl im Grofthandel
als auch im Finzelhandel die freien Preise Nach
der Sondeterhebung entfielen im Ewmnzelhandel 55%/0
des Umsatzes oder Wareneingangs 19581) auf
Waien, deren Preise vom Einzelhindler selbst ~—
ohne Anlehnung an Preisempfchlungen der Erzeu-
ger oder Grofhindler — erstellt wurden Dem-
gegenitber hatten Waren, deren Endverkaufspreise
von den Votilieferanten vorgeschrieben werden eder
von den Behbiden geregelt sind, nur Anteile von
4%0 und 13% am Gesamtumsatz. Eine Mittelstel-
lung nehmen die empfohlenen Listenpreise ein, ant
die 28% des Umsatzes entfielen Obwohl die Liefe-
ranten ihre Preisempfehlungen ausdriicklich als un-
verbindlich erkliren, werden sie meist befolgt oder
mindestens als Richtschnur fiir die Preiserstellung
beniitzt Mehy als die Halfte der befragten Einzel-
hdndler betrachtete die empfohlenen Listenpreise
als verbindlich. Z&hlt man die empfohlenen Listen-
preise, soweit sie als verbindlich angesehen werden,
zu den gebundenen Preisen, so wurde etwa ein
Drittel der Einzelhandelsumsitze zu gebundenen
und zwei Drittel zu freien Preisen abgewickelt

1} Um den befragten Firmen die Beantwortung zu er-
leichtern, wurde thnen die Moglichkeit gegeben, den Anteil
der einzelnen Preisarten entweder am Jahresumsatz oder am
Wareneingang zu messen,

Die Bedeutung der verschiedenen Preisarten
ist in den einzelnen Branchen allerdings schr unter-
schiedlich. Amiliche Preise kommen praktisch mu
noch im Fandel mit Lebens- und Genufimitteln so-
wie mit Gemischtwaren vor; sie machen doxt nach
den Angaben der befragten Firmen fast ein Viertel
{23%) des Gesamtumsatzes aus Dabei 15t zu be-
ricksichtigen, dafl diese Handelsbetriebe vor allem
in kleineren Orten auch branchenfremde Waren
{Putz- und Waschmittel, Textilien, Papierwaren,
u a m}) fihren, die nicht preisgeregelt sind. Von
den reinen Nahrungs- und GenuBmittelumsitzen
entficlen 1958 etwa 40% auf preisgeregelte Waren
(Schitzung auf Grund des Nahrungs- und Genufi-
mittelverbrauches laut Erndhrungsbilanz 1958)

Kartellpreise gibt es vor allem im Handel mit
Elektrogerdten und -material (Radio- und Fernseh-
gerdte, Glihlampen), Photogeriten und Fahz-
geugen; ihr Anteil am Gesam{umsatz betrug 58%s,
65%0 und 43%. Im Buchhandel, wo die festgelegten
Listenpieise drei Viertel (76%) vom Umsatz aus-
machen, gibt es zwar formell keine Kartellpreise,
doch bestimmt der Verleger auf Grund einer beson-
deren Verkaufsordnung den Ladenpreis der mei-
sten Bilcher. Ex ist praktisch ebenso verbindlich wie
ein Kartellpreis Im Handel mit Uhren und Juwe-
Ien gibt es keine inlindische Preisbindung, aber
teilweise eine solche durch auslidndische Lieferanten

Eine verhiltnismafig grofle Bedeutung (28%
des Umsatzes) haben im Einzelhandel die empfoh-
lenen Preise?). Sie werden in fast allen Branchen
tiberwiegend als praktisch verbindlich angesehen
Eine Ausnahme bildet der Lebensmittel- und Ge-
mischtwarenhandel, wo mehr als die Hilfte der
empiohlenen Listenpieise als unverbindlich gelten

2} Soferne die Preisempfehlungen nicht ausdriicklich als
unverbindlich bezeichnet werden, unterliegen sie ebenso wic
die Kartellpreise der Eintragung in das Kartellregister
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Die individueile Kalkulation von Nahrungs- und
Genulimiitelpreisen wird vor allem durch die Kon-
kwrenz gefdrdert Die Mazktiibersicht der Ver-
braucher ist in dieser Branche gréfler als in den
meisten anderen, und das breitgestreute Sortiment
erlaubt einen kalkulatorischen Ausgleich bei ver-
schiedenen Produkten Auflerdem zwingt die wach-
sende Zahl von modern ausgestatteten Grofibetrie-
ben die kleinen Beiriebe zu einer elastischen Preis-
politik '

Die vom Handel selbst gebildeten Preise domi-
nieren vor allem im Handel mit Mobeln, Leder-
waten und teilweise auch mit Texfilien; thr Anteil
am Umsatz betragt dort mehr als zwei Diittel. In
diesen Sparten ist das Sortiment oft stark differen-
ziert und wechselt zum Teil auch aus modischen
Grunden sehr 1asch; dadurch wird eine Preishin-
dung erschwert Auferdem erlaubt hier die Eigen-
kalkulation vielfach einen gioferen Spielraum in
der Preiserstellung, da die Kdufer schwer Preisve:-
gleiche ziehen kénnen und den Preis oft nw als
Qualitdtsmesser betrachten

Im Grofihandel liegen die Verhalinisse dhnlich
wie im Einzelhandel Wiegt man die E:gebnisse in
den befragten Branchen mit Hilfe einer groben
Gewichiung!) (der Eisenhandel wurde wegen seiner
besonderen Struktur nicht einbezogen), so ergeben
sich [tr die {festgelegten Listenpieise (4%/)), die amt-
lichen (11%b), die empfohlenen (29%) und die
selbstgebildeten Preise (56%) die gleichen Umsatz-
anteile und das gleiche Gesamtverhdltnis von ge-
bundenen zu freien Preisen (1:2) wie im Einzel-
handel. Auch branchenweise ist die Preisbildung im
Grofihandel ahnlich wie im Einzethandel, mit Aus-
nzhme der Sparten Papier und Papierwaren sowie
Parfumerie- und Diogeriewaren Im Groflhandel
mit Papier und Papierwaren entfallt die Halfte des
Umsatzes auf Waren mit Kartellpreisen, im Papiex-
kleinbandel dagegen fehlt eine Kartellpreishildung
Im Grofthandel mit Parfumerie- und Diogetie-
waren spielen die Medizinaldiogerien und daher
auch die amtliche Preistegelung fiir pharmazeutische
Spezialititen eine gewisse Rolle, im Einzelhandel
gibt es keine Medizinaldrogerien.

Fine dhnliche Erhebung Uber die Preisbildung
im Giofi- und Finzelhandel wurde fiir die Bundes-

1y Fitr den Groflhandel gibt es keine verlaBlichen Bran-
chengewichte. Im vorliegenden Fall wurde nach Netto-Pro-
duktionswerten aufl Grund der Ergebnisse der nichtlandwirt-
schaftlichen Betriebszihlung 1954 gewichtet Diese Gewich-
tung ist aber deswegen grob, weil sie sich nur auf den reinen
Grofihandel stiitzt und die grofe Gruppe der gemischten
Betriebe {Grof- und Kleinhandel} vernachlissigt

Preisbildung im Grofi- und Einzelhandel

Branchen .. % des Umsatzes 1958 catficlen ...9 der Firmea
auf Waren mit betrachten die ernp-
: fohlenen Listen-
preise als
amtlich festge- empfoh-sclbstpe- verbind- vaver-
geregel- lepten  lenen bildeten  lich  bindlich
ten  Listen- Listen- Preisen
Preisen preisen preisen
Grofthandel
Parfumerie- und Drogericwaren. . & — 0 24 48 52
Papier und Papierwaren. . — 51 11 38 84 16
Baustofe . . . . . . L - - 4 26 20 10
Holz= . . ... .. .. — - 19 81 69 31
Lebens- und GenulBmittel 27 — 26 47 52 48
Felle und Haute R - - 16 84 74 26
Leder | e — - 12 88 45 55
Textil (vorwicgend Meterware) . - - 13 87 406 54
Eisen- und Stahlhzlbfabrikate - — 80 20 — —
Metall und Metallhalbfabrikate - — 95 5 40 60
Eisen- und Metallwaren .- - 74 26 55 45
Geschirr- Havs-u Kiichengetite — - 83 17 58 42
Eisenbandel insgesatat . ..., — — 62 38 61 39
GroBhandel (ohne Eisenhandel)
insgesamt 11 4 29 56 56 44
Einzelhandel
Lebens- und GenuBmittel (einschl
Gemischtwaren) . . 23 — 24 53 40 60
Parfumerie- und Drogeriewaren. — — 59 41 88 12
Bucher . .. . o - 76 1 23 84 16
Papicr- und Schreibwaren. . . —- — 41 59 80 20
Mébel e . — — 30 0 77 23
Schube . . — — 55 45 74 26
Lederwaren e e e — - i3 87 78 22
Fahrzeuge Bestandteile u Zubehtr
(ohne Autos) . . . - 42 23 35 ep 11
Elektrogerite und -material ... —_ 58 28 14 n 29
Textil (vorwiegend Meterware) . — — 26 4 81 19
Textil (vorw. Dckorations- und
Vorhangstoffc) . . . o - — 36 G4 42 58
Textil (vorw Oberbekleidung) . — - [ 94 61 39
Iextil (vorw Wische, Strick- und
Withwaten) G e — - 32 68 85 15
Texti] {(gemischtes Sortiment) .- - 24 76 1 29
Geschirr Kiichengerite und Haus-
o e e e - — 42 S8 97 3
Uhren, Juwelen, Gold- und Silber-
waren . . — 1 42 57 85 15
Fotogerdte . .. . . .. ... — 65 1 14 98
Optische Gerate (Verkauf nur an
Privatkunden) . . . ..., - — 49 51 o0 10
Einzelhandel insgesamt 13 4 28 55 57 43

republik Deutschland vom ,IFO-institut®, Min-
chen, durchgefuhrt?). Aus dem Vergleich beider Ex-
gebnisse lassen sich neben gewissen Ubereinstim-
mungen charakteristische Unterschiede erkennen.
So ist vor allem die Preishindung in Osterreich stir-
ker als in der Bundesrepublik Deutschland. Fir den
westdeutschen Einzelhandel wurde ein Anteil der
selbstgebildeten Preise am Gesamtumsatz von mehr
als zwei Dritteln (68%) und ein Verhaltnis von ge-
bundenen zu freien Preisen (ebenfalls unter Beriick-
sichtigung der als verbindlich angeschenen empfoh-
lenen Preise) von anndhernd 1 : 3 festgestellt. Unter
den gebundenen Preisen haben die Kartellpreise

2) Vgl ,Zur Preisbildung im Einzelhandel®, IFO-
Schnelldienst, Nr 19/1958, und ,Wie bilden sich die Preise
im Groflhandel®, TFO-Schnelldienst, N1 9/1959.
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(19%e vom Gesamtumsatz) eine viel grofiere, die
verbindlich empiohlenen (ebenso wie auch alle
iibrigen empfohlenen Preise mit insgesamt 13%
vom Umsatz) cine geringere Bedeufung als in
Usterreich. Amiliche Preise gibt es mangels einer
gesetzlichen Preisregelung nicht. Eine Gegenuber-
stellung der Brancheneigebnisse des Groflhandels
(fir den westdeutschen Einzelbandel liegt eine
branchenmifige Aufgliederung der Resultate nicht
vor) bestatigt die aus den Gesamtergebnissen des
Einzelhandels beider Lénder gezogenen Schlisse.
In {ast allen Sparten des westdeutschen Grofihan-
dels ist der Anteil der selbstgebildeten Preise, aber
auch der Anteil der kaitellmifiig gebundenen
Preise hoher als in den veigleichbaren dsterreichi-
schen Branchen

Freie und gebundene Preise im Gsterreichischen
und wesideutschen Groflhandel

Vom Gesamtumsatz entfallen ... 9%, auf
gebundene und selbstgehildete

_emplohlene Preise Preise
Branchen) Osterreich West-  Ostetreich  West-
deutschland deutschland

Papier und Papierwaren 62 46 38 54
Bausroffe . . . T4 31 26 49
Holz . P b1 14 81 86
Lebens-u GenuBmittel 53 47 47 53
Felle v Hiute . 16 — 84 100
Leder PR 12 16 88 84
Eisen-u Stzhlhalbfabtikate 80 65 20 35
Eisen- u Metallwaren 74 32 26 68
Testilien . 13 2 87 78

) Branchenbezeichnung und -umiang weichen von iener der westdeutschen Ethebung

zam Teilab

Gebundene und empfohlene Preise im dsterreichi-
schen und westdeutschen GrofShandel

Vom Gessmtumsaiz entfallen .., 9% auf
gcbundene Preise empfohlene Peeise

Branchen!) Qsterreich  West- Qsterreich West-
deurschland deutschland

Papicr und Papietwaren . 51 12 11 34

Lebens- v, GenuBmitee] 27 21 26 26

Eisen- u Metallwaren | — 13 T4 19

Textilien . . . . — 4 13 8

1) Branchenbezeichnming und -umfang weichen von jener der westdeutschen Erhebung
zum Ieil ab.

Kalkulation der fieien Preise

Die Unterscheidung in freie und gebundene
Preise gibt nur Aufschlufl daritber, wer die Preise
bestimmt {der Hindler, der Vorlieferant oder die
Preishehdrde), nicht aber wic sie bestimmmt werden
Um iiber die Preisbildung selbst etwas zu erfahren,
wurden die Héndler nach ihren Kalkulationsmetho-
den gefragt. Hiebel wurden drei Falle unterschie-
den: Einzelkalkulation meist fix das gesamte Sorti-
ment nach pauschalen Aufschligen, Einzelkalkula-
tion nach den tatsichlichen Kosten und Preisansatz

nach der Marktlage ohne Ricksicht auf die der
Kosten

Nach der Sondererhebung wurde im Einzel-
handel rund die Hilfte (48%) der freien Preise
meist fur das gesamte Sortiment einheitlich auf
Grund brancheniiblicher Aufschlige cder nach Ei-
fahrungssitzen katkuliert Etwas weniger hidufig,
aber noch immer bedeutend, war die Einzelkalku-
lation fiir jede Ware oder Warengruppe auf Grund
der tatsdchlichen Kosten (42%) Diese Art der Kal-
kulation spielt vor allem im Lebensmittel- und Ge-
mischtwarenhandel (hier sind die Spannen zum
Teil schon deswegen uncinheitlich, weil auch bian-
chenfremde Waren gefithrt werden) und in schwi-
cherem Mafle auch im Handel mit Fahrzeugen und
Fahrzeugzubehér sowie mit Elektrogerdten und
-material eine Rolle Charaktetristisch iz beide
Kalkulationsaiten ist, dafl primér nicht die Marki-
lage, sondern die Kosten beriicksichtigt werden. Dex
Pieisansatz nach der jeweiligen Marktlage ohne
Riicksicht auf die Kosten oder die iiblichen Auf-
schlagsatze kam relativ selten vor (10%b0)

Im Grofikandel ist die Tendenz zur starren
Kalkulation weniger stark ausgepragt als im Ein-
zelhandel, Die Konkwirenz ist meist schdrfer und
seine Kunden (die Einzelhdndler) konnen den
Markt im allgemeinen besser ubersehen als die
Letztverbraucher. Das Sortiment ist gewdhnlich
kieiner als im Einzelhandel und erlaubt eher eine
differenzierte Kostenrechnung. Im gewogenen Durch-
schnitt (ohne Eisenhandel) wurden 40% der vom
GroBhandel gebildeten Preise mittels Einheits-
kalkulation und 42% mittels Einzelkalkulation
bestimmt.  Eine Kalkulation nach der jeweiligen
Marktlage war zwar auch relativ selten (18%0), abes
doch héufiger als im Kleinhandel

Die Kalkulationsgewchnheiten des osterreichi-
schen und westdeutschen Grofthandels sind zum
Teil die gleichen. Die westdeutschen Grofhindler
kalkulieren die Preise iiberwiegend nach pauscha-
len Aufschlagen, wobei je nach Bianche der Pro-
zentsatz hoher oder niedriger liegt als in Uster-
reich. Ahnlich wie im 6sterreichischen Grofihandel
ist diese Kalkulationsart im Handel mit Konsum-
gitern stidrker ausgeprdgt als im Handel mit den
tbrigen, meist homogeneren Waren, die einer aul-
gegliederten Kostentechnung leichter zuganglich
sind Dagegen hat det Preisansatz nach der jeweili-
gen Marktlage im westdeutschen Groflhandel fast
durchwegs eine stirkere und die Kalkulation nach
den tatsidchlichen Kosten eine schwichere Bedeu-
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tung. Das laflt vermuten, daff die Groflhandels-

pieise in Westdeutschland rascher und stirker auf

Nachfrageschwankungen reagieien als in Uster-
1eich

Eigenkalkulation im Grofi- und Einzelhandel

Axnteil an den selbstgebildeten Prelsenia .. 9%

Branchen einheitliche Efnselkalkulation Einzel-

Kalkulation nach earsich-  kalkulation
fiar pesamtes lichen Kosten nach Marke-
Sortiment lage
GroBhandel

Parfumerie- u Drogeriewaten iz 52 16
Papier- und Papietwaren 59 25 5
Baustode 73 19 8
Holz . 36 31 33
Lebens- uwnd Genulimittel 32 45 23
Felle und Hiiute 27 24 49
Leder A .. 46 44 10
Textil (vorwiegend Meterware) . 48 44 8

Eisea- und Stahlhelbfabrikate 100 — -

Metulic und Metallhalbfabrikate — 100 -

Eisen- und Metallwaren 50 42 8

Geschire-, Haus- und Kiichengerate . 35 65 1}
Eisenhandel insgesamt ..., 42 53 5
GroBbandel (ohne Eisenhandel) insge-

samt 40 42 18
Einzelkandel
1ebens- u. GenuBmitte] {cinschlief]

Gemischtwareny) 37 50 13
Parfumerie- und Drogeriewaren 51 42 7
Buchhandel .. 83 17 —
Papier- und Schreibwaren 71 27 2
Mobel 63 34 3
Schuhe 67 31 2
Lederwaren . .. ... 1B 16 £
Fehretuge, Bestandteile und Zubehsr

(chne Autos) . . 46 51 3
Elckirogerite und ~material 43 50 7
Textil (vorwiegend Meterware) GB 28 4
Textil (vorw Dekorations- u Vorhang-

staffe) e . 58 38 4
Textjl {(vorwiegend Oberbekleidung) . 65 30 5
Textil (vorw Wiasche Strick- und

Wirkwaren) [i1:} 26 G
Textil {gemischtes Sortiment) 72 16 12
Geschirr, Kiichengerite und Hansrar . 59 33 8
Uhlren Juwelen Gold- u Silberwaren 53 46 1
Cotogerite . 7l 29 -
Optische Gerite (Verkauf ap

Privatkunden} . . ..., 73 23 4

Linzelhandel insgesamt 48 42 10

Eigenkalkulation im dsierreichischen und west-
deutschen Grofi- und Einzelhandel

Anteil an den selbstgebildeten Preisen in %
einheitliche Einzelkalkulation Einzelkalkulation
Kalkulation fizr nach tatsichlichen pach Markdage

Branchen?)

gesamtes Sortiment Kaosten

Oster- West-  Oster-  West-  Oster- West-

reich deutsch- reich  deursch- reich  deutsch-
land fand land
Papier und Papierwaren 69 12 26 17 5 11
Baustofte . . . . .. 73 54 19 32 8 14
Bolz . 42 31 i6 33 42
Lebens- und Genulirjctel 32 36 45 36 23 34
Felle uad Hauce 27 - 24 - 49 100
Leder . 46 68 44 9 it 3
Eisen- u. Stablbalbfabsikate100 40 - 20 - 40
Eisep- v Mewllwaren .. 50 A7 42 22 8 21
Textilien .. . . 48 20 44 4 8 4

1) Branchenbezeichnung und -wmfang weichen von jener der westdeutschen Ethebung
zum Teil ab.

Einstellung zur Preisbindung

Im Einzelhandel wie imn Groffhandel begtiifite
im gewogenen Durchschnitt etwa die Hilfte der
Unternehmer eine Preisbindung, die andere Hilfte
fehnte sie ab. Etwa die Hélite der befragten Firmen
des Einzelhandels plidierte dafiir, daff die Preis-
bindung nicht verstirkt werden sollte, je ein Viertel
war fur eine Verstirkung oder Verringerung; im
Grofihandel (ohne Eisenhandel) sprach sich je ein
Drittel der Betriebe fiir den status quo, ftr die Aus-
dehnung und {i; die Einschrinkung der Preisbin-
dung aus.

Das Urteil iiber die Preisbindung schwankt
branchenweise, wobei aufler subjektiven Momenten
vor allem Erwigungen beziiglich der Eignung der
betroffenen Waren fiit eine Preisbindung maf3-
gebend waren Uberwiegend positiv eingestellt
waren die Firmen jener Sparten, deren Preise
schon bisher dutch in- und auslindische Vereinba-
rungen gebunden waren (Biicher, Fahizeuge,
Elektro- und Photogerdie, Uhien); sie treten meist
fur die Beibehaltung oder den weiteren Ausbau der
Preishindung ein Branchen, die bisher noch keine
gebundenen Preise hatten, empfahlen ihre Finfih-
rung zumeist dann, wenn sic viele Markenartikel
oder homogene Waren vertreiben (Eisen, Baustoife,
Paifumerie- und Drogeriewaren, Papier- und
Schreibwaren, optische Geridte, Wische-, Strick-
und Wirkwaren) Uberwiegend abgelehnt wird die
amtliche Preisiegelung: in den Sparten, wo sie
praktisch noch eine Reolle spielt (Lebens- und Ge-
mafimittel, Gemischtwaren), hat sich ein Grofiteil
der Firmen prinzipiell gegen gebundene Preise aus-
gesprochen. Trotzdem scheinen viele von thnen zu
glauben, dafl zumindest deizeit auf eine Preisrege-
lung nicht ganz verzichtet werden soll, denn nur
ein Teil der in diesen Branchen befragten Betriecbe
trat ausdricklich fér ihre Verringerung ein (im
Einzelhandel etwa ein Viertel, im Grofihande! nicht
ganz die Idlite) Sehr ablehnend gegentiber einer
Preisbindung ist man auch in einigen Handelszwei-
gen, die eine solche bisher noch nicht hatten (Holz,
Hiute und Felle, Schuhe, Lederwaren, Mdbel, teil-
weise Textilien), nicht zuletzt deswegen, weil man
aus verschiedenen Griinden an der Moglichkeit
ihrer praktischen Durchlithrung zweifelt

Die Einstellung zur Preisbindung wird ver-
schieden begrundet Viele Betriebe sehen in gebun-
denen Preisen ein Mittel der Existenzsicherung und
fordern eine schirfere Ahndung des Unterbietens
festgelegter Preise. Den Produzenten wird in die-
sem Zusammenhang zum Teil vorgeworfen, dafl sie
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gebundene oder empfohlene Letztveibraucher preise
vielfach zu einseitig erstellen, die Wiinsche des
Handels zu wenig beriicksichtigen und oftmals
Spannen festsetzen, die niedriges als die branchen-
tiblichen sind. (Die Hersteller wenden dagegen ein,
dafy sie in den letzten Jahren verschiedene Funk-
tionen des Handels tibernommen haben, wie z. B.
Werbung, Lagerhaltung, Verpackung, Kreditfinan-
zietung ) Viele Héndler glanben, dafl gebundene
Pieise auch fiur den Verbraucher vorteilhaft sind,
da sie eine bessere Planung und Kontrolle der
Haushaltsausgaben erméglichen

Die Ablehnung der Preisbindung wird vor
allem damit begrundet, sie kénnte mehr oder weni-
ger leicht dibergangen werden. Groflere und lei-
stungsfihige Firmen betonen auch, dafl sie ohne
Preisbindung die Umsatze stirker ausweiten kon-
nen und gebundene Preise vor allem Betrieben die-
nen, die der Konkurrenz nicht gewachsen sind oder
denen der Mui zu einer beweglichen Preisbildung

Beurteilung dev Preisbildung im Grofi- und Einzel-
handel

..% der Firmen . .9, det Firmen sind
sind einer Preis-  begiiglich Preisbindung

bindung gepeniiber Fiir:
singestells:
Branchen positiv nepativ Verstir- Gleich- Verrio-
kung  halten gerung
GroBhandel
Parfumerie- und Drogericwaten . ... 82 18 83 16 7
Papier und Papierwaten . . PO 93 7 44 49
Baustoffe L .o . 84 16 65 26 9
Holz, N . . 2 75 24 27 49
Lebens- und GeaulBritee] 38 62 26 28 46
Felle und Hiwte . . . . 22 78 24 24 52
Leder . . e 12 88 7 47 46
'Ie:tx[(vurwmgend Meterwe.re) o . 31 69 19 55 26

Eigen- und Stahlhalbfabrikate .. 100 - 100 - -

Metalle und Metallhalbfabrikate . . 56 44 100 — —

Eiseg- und Metaliwaren . . 65 35 29 51 20

Geschirr-, Haus uad Kiichengerate 100 — 67 33 -
Eisephandel insgesaret . . ... 81 19 61 32 I
Grolthandel (ohne Hisenhandef) insgesamt 47 53 35 33 32

Einzelhandel
Lebeps-u GenuBmittel {einschl Gemischt-

WALEN) . . o . .. R .40 6¢ 18 54 28
Parfumerie- und Drogcncwan:n R 94 G 79 17 4
Buchhandel . . . . . . .9 9 54 35 1
Papier- und S:hre:bwarcn .. 75 25 5 37 G
Mdbel - . . .3 a7 21 47 3z
Schuhe . . ... o . 47 53 25 57 13
Ledeswaren .. ... . .32 68 23 52 25
Fabrzeuge, Bcstandteile und Zubehor

(ohne Autos} . . .76 24 45 49 6
Elektrogerite und -matc.nsl S 92 5 72 25 3
Texti]l (vorwiegend Meterware) . - 41 59 14 51 35
Texti] {vorw. Dekarations-n Vorhangstofich 63 37 2 76 —
Texcil (vorw Cherbekleidung) . . .25 75 24 34 4z
Textil (varw. Wische, Strick-u Wzrl.warm) 64 36 54 32 14
‘Textil (gemischtes Sortiment) 27 73 14 50 36
Geschirr, Kiichengeriite und Hausrat . 56 26 41 33
Uhren . Juwelen, Gold- und Silberwaren 5 28 50 35 15
Fotogenite . ... .91 9 68 20 12
Optische Gerite (Vetkauf an an:ztkunden) . 98 2 71 29 e

Einzelhandel insgesame | 47 53 26 49 25

fehlt. Man weist in diesem Zusammenhang auch
darauf hin, dafl die Steuer die Spannen und Preis-
beweglichkeit erschwert, indem sie bet Betriebs-
prifungen zumeist von brancheniiblichen Auf-
schlagsitzen ausgeht.

Anhang

In der Sonderethebung des Konjunkturtestes
uber die Preisbildung im Grofi- und Einzelhandel
wurden 429 Groflhdndler aus 9 Branchen und 968
Einzelhandler aus 14 Branchen angesprochen Fol-
gende Branchen wurden einbezogen:

GroBhandel Einzelbandel
1 Parfumerie~ uad Drogeriewaren 1 Lebens- und Genufimiriel
2 Papier und Papietwaren {einsch! Gemischtwaren)
3. Baustoffe 2. Patfumerie- und Drogeriewarcn
4. Holz 3, Buchhandel
5. Lebens- und Genulimittcl 4 Papier-und Schreibwaren
6, Felle und Haute 5 Mabel
7 Leder G Schuhe
8 Testilien (vorwicgend Meterware) 7 Lederwaren
9 Eisenhandel 8. Fahrzeuge, Bestandteile und Zubehsr

9 Elektrogerite uad -material

16. Textilien
a) vorwiegend Mcterware

b} vorwicgend Dckorations- und Vor
hangstofle
¢) vorwiegend Obesbekleidung
&) vorwiegend Wasche,  Strick-
Witkwaren
<) gemischtes Sottiment
11 Geschirr Kiichengerite und Hausrat
12 Uhren, Juwelen Gold- und Silberwaren
13. Photogerite
14. Optische Gerite

2) Bisen- und Stablhalbfabrikate

b) Metalle und Metallhalbfabrikate

¢) Eisen- und Metallwaren

dj Geschirr Haus- und Kiichengerate

und

Die Fragebogen enthielien folgende Fragen:

I Von unserem Jahresumsatz {oder Warenein-
eingang) des Jahres 1958 entfielen auf Waren
1 mit amtlich geregelten Preisen

2 mit vom Hersteller (bzw. Lieferanten) fest-
gelegten Listenpreisen

3 mit vom Hersteller empfohlenen Listen-

preisen

Wit betrachten solche Empichlungen als
unverbindlich
verbindlich

4 mit selbstgebildeten Preisen

a) einheitliche Kalkulation fir das gesamte
Sortiment auf Grund brancheniblicher
Aufschlagsitze oder nach Erfahrungs-
satzen

b) Einzelkalkulation fiir jede Ware oder fit
Warengruppen auf Grund der tatsdch-
lichen Kosten
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c¢) Einzelkalkulation auf Grund der jeweili-

gen Marktlage ohne Bertcksichtigung der
Kosten oder der iiblichen Aufschlagsitze
(ohne Saisonschlufiverkiufe)

IT Stehen Sie einer Preisbindung grundsétzlich
positiv
negativ

gegeniiber ¢

TII Sollte die Preisbindung Threr Meinung nach
verstarkt
nicht verstirkt
verringert

wetden?

Von den eingelangten Fragebogen wurden im
Groflhandel 340 (etwa vier Funftel der angespro-
chenen Firmen) und im Einzelhandel 698 (fast drel
Viertel) ausgewertet Auf die erfaliten Fragen ent-
fielen 1958 sowohl im Groflhandel als auch im Ein-
zelhandel schitzungsweise 10%o des Gesamtumsat-
zes. Zweifelhafte oder offensichtlich unrichtige An-
gaben (z. B. iiber das Verhiltnis zwischen amtlichen
Preisen, festgelegten Listenpreisen und empfoh-
lenen Listenpreisen) wurden nach Ricksprache mit

- den betreffenden Firmen nachtriglich korrigiert




